Ata do IX Encontro da Rede Brasileira Infância e Consumo, Rebrinc
Data: 31 de julho de 2015 
Horário: das 9h às 18h
Local:  Colégio São Luís em São Paulo
Facilitação: Nádia Rebouças

O encontro teve início com a apresentação dos participantes que falaram sobre suas atividades. Nádia Rebouças apresentou o plano estratégico e de comunicação da Rebrinc, elaborado com a ajuda de 13 integrantes por meio de debates e reuniões por Skype e email.
- Nádia explicou os passos para a realização do planejamento. Apresentação dos resultados da pesquisa feita com o questionário que foi apresentado ao grupo de discussão da Rebrinc (que contava com mais de 1500 integrantes. Apenas 47 integrantes responderam ao questionário). Apresentação do perfil da rede mostrando percentual de homens e mulheres, principais ocupações, localização geográfica etc.
- No período da tarde foram divididos grupos para a apresentação de sugestões para o plano apresentado:
Grupo 1 - Slogan muito amplo/ mudar logo/ sugestão da criação de um GT para escrever ofícios e apresentar a Rebrinc e mostrar que existimos (institucional)...
Grupo 2: Não usar o termo educomunicação / mudar nos objetivos retirando “desenvolver a consciência” e usar “alertar ou alertar a atenção”/ Mudar os valores para: Respeito à prioridade absoluta da criança – Sustentabilidade – Respeito aos direitos éticos, estéticos e políticos  / Na missão no lugar de professores usar comunidade escolar / Usar os comunicadores populares e mídia alternativa para divulgar a Rebrinc...
Grupo 3: Sugeriu retirar o público – professores e produtores de conteúdo e mídia - da missão / sugeriu repensar o slogan já que o proposto não sintetiza o que a Rebrinc faz / Lembrou que não tem como trabalhar escola (ensino fundamental) sem incluir o adolescente / sugeriu o término dos GTs atuais / Sugeriu o trabalho com temas transversais...
Avaliação do encontro e encerramento 
Definições do encontro:
1. Inclusão das sugestões apresentadas no Planejamento Estratégico
2. Criação de novo logo/identidade da Rebrinc
3. Fim dos GTs e reestruturação da atuação por demandas
4. Criação de um grupo voluntário de Governança/Institucional para: tomar decisões; gerir grupos; organizar eventos e encontros; acompanhar a comunicação; gestão financeira etc. a ser escolhido por meio virtual.
5. Proposta da Vanessa para trabalho sobre alimentação Colégio Pedro II RJ (a debater)
6. Proposta da Gabriela para trabalhos sobre a Conferência do Clima no fim de 2015 (a debater)


............................................................................................................................................
Resumo do planejamento estratégico e de comunicação da Rebrinc
Valores: Criança como prioridade / Ética / Sustentabilidade / Diversidade / Respeito aos direitos das crianças e adolescentes / Educação / Respeito à infância
Missão: Ser uma Rede capaz de despertar a sociedade, especialmente para professores e os que produzem conteúdo nas mídias,  para as consequências do estímulo ao consumismo na infância. 
Visão de futuro: Ser reconhecida como a Rede que ajudou a conquistar respeito e credibilidade sobre as consequências do estímulo ao consumo para crianças, influenciando a mudança de paradigmas, especialmente para profissionais de educação, formadores de opinião,  jornalistas e publicitários, estimulando uma legislação protetora das crianças até 2017
Objetivos:
· Desenvolver a consciência da sociedade, em especial dos criadores de conteúdo na mídia e publicitários sobre as consequências da indução precoce ao consumismo para crianças. 
· Lutar para a diminuição e extinção da exploração comercial de crianças,  seja em peças publicitárias dirigidas a eles, ou no uso de crianças para venda de produtos para família.
· Influenciar educadores em geral e professores em particular sobre a importância de criar oportunidades para reflexão sobre estímulos ao consumo e  desrespeito à criança: na alimentação, no lazer, na sexualidade precoce, no consumismo em geral. 
Construção do posicionamento:
· Com quem a REBRINC quer falar? 
Com os formadores de opinião da sociedade, principalmente nas áreas de educação e comunicação. 
· Qual é a definição da Comunicação da REBRINC? 
Transformando a comunicação para crianças 
· Por que a REBRINC é especial?
Por que é uma REDE de especialistas de diversas áreas (instituições, profissionais de educação, jornalistas, publicitários, advogados, nutricionistas entre outros) sensibilizados pelos  impactos. e as consequências da comunicação mercadológica para crianças . 
· O que o REBRINC entrega?
Informação, conhecimento, comunicação, articulação de atores e sugestões de como a escola pode ajudar a mudar a situação de fragilidade das crianças no Brasil frente a comunicação mercadológica. Convida à reflexão jornalistas e publicitários e  produtores de conteúdo. 

Públicos de relacionamento:
· Instituições ligadas ao tema da infância 
· Sociedade em geral, em especial formadores de opinião
· Profissionais de educação, especialmente professores.
· (Nutricionistas e áreas de alimentação escolar e profissionais de saúde). 
· Jornalistas
· Publicitários

Comunicação interna REBRINC (Aumentar as informações. Alinhar participação na sociedade, aumentar a conquista de participantes e sua distribuição regional)
- Apresentou os 3 pilares estratégicos:

· Institucional (Atuação institucional divulgando a rede para públicos institucionais: Escolas, Universidades, Associações, Sindicatos de seus públicos prioritários)
· Educação (Forte foco na construção de consciência sobre as consequências da comunicação mercadológica para crianças. Ser uma fonte de ideias para o trabalho dos professores com pais e alunos.)  
· Comunicação (Entender mais de comunicação para favorecer uma atuação dentro e fora da REDE, levando-a a atingir sua meta de reconhecimento e aumentar a massa crítica dos que refletem sobre o tema. Convidar jornalistas e Publicitários para Reflexão) 
...........................................................................................................................................
Falas de alguns participantes:
- Não temos condições de trabalhar com adolescente. Manter nosso foco na infância. Podemos criar um GT que planeje um trabalho específico com adolescentes (Nádia)
- Divulgar a nossa existência em outras redes já é uma grande estratégia de comunicação. (Nádia)

- Falar com as coordenadorias de educação e participar de congressos de professores para que todos saibam o que é a Rebrinc.
- Desconhecimento de alguns da diferença entre o grupo de discussão da Rebrinc e a fanpage.
- Sugestão de um caráter mais publicitário nas chamadas dos posts.
- Criar calendário / estimular que os educadores divulguem suas aulas nos canais de comunicação da Rebrinc
- Campanha para estimular o professor a participar mais ativamente da Rebrinc
- Criar um produto da Rebrinc (Visita a feiras)
- Incentivar o uso da nossa rede para que todos divulguem suas ações (com fotos e vídeos registrando suas atividades relacionadas à Rebrinc para divulgação)
- Foi lembrado que é possível pedir financiamento (editais etc.) mesmo sendo rede (sem CNPJ). É possível usar o CNPJ de alguma organização que compõe a Rebrinc para projetos nossos. A organização recebe o dinheiro e repassa para a Rebrinc.
- Se meu GT é de Políticas Públicas, se a Rebrinc terá agora o foco na educação, como fica a nossa atuação? Qual a função do meu GT (Pergunta da Tânia)
- Nádia falou da necessidade do desapego, mudanças necessárias para a Rebrinc evoluir, não podemos querer abraçar tudo.
- O foco na educação contempla uma atuação para além da sala de aula, com a instituição escola como um todo, com a direção, cantinas nas escolas, (demanda por ações de Políticas Públicas continua).
- Daniel Raviolo perguntou: Somos uma rede de 49 ou de 1500?Não estamos conseguindo comunicar com a rede que são 1500 pessoas. Preocupação com a Rebrinc que está caminhando mais para se tornar uma organização e não uma rede. Estamos refazendo atividades que já fizemos antes e novamente não teremos pernas para executar. A gente avança sem avaliar.
- Nádia: vamos potencializar o que já fazemos e focar em 3 ações (1 em cada área – ações próprias)
- Regina: Educador na nossa concepção é toda a equipe escolar.
- Mariana: Milc fez um levantamento de exemplos de merenda escolar saudável. Sugeriu usar o conhecimento dos membros da Rebrinc para falar e propor conteúdo em ações junto ao Milc.
- Raquel Fuzaro: a questão política sempre vai estar presente para conseguirmos mudanças efetivas. Políticas públicas é um GT de atuação transversal.
- Cássio: Se Milc e Alana já fazem algo a Rebrinc pode fazer também. A questão é estratégica para potencializar nossa ação. Os Gts podem mudar ou continuar, dependendo da caminhada.
- Regina: Nossos princípios são éticos, políticos e estéticos. Vamos influir sobre políticas educacionais.
- Nádia comentou sobre o logo (corda) que não agrada a muitos da rede. Sugeriu mudanças no logo. O uso de crianças em nossa comunicação dá a impressão que não falamos sério. Precisamos de outra identidade visual.
- Só uma ação concreta vai dar vida para o projeto da Rebrinc como rede. Se não tiver ela morre. O que urge? (Cássio)
- Não ser conservador. Não calendarizar ações. Fazer campanhas em torno das ações da Rebrinc. (Mariana)
- A Rebrinc não é formada por nós (20) mas por todos os integrantes do grupo de discussão (mais de mil). As pessoas do grupo estão lá porque se interessam pelo tema e não porque pensam igual a nós. Nem nós pensamos igual. De que forma a Rebrinc ajuda os grupos a se empoderar? Há muitos grupos de pais atuando e que não estão aqui representados. Há vida fora do Facebook. (Daniel)
Raquel Fuzaro: sugeriu seguir pautas nacionais para gerar debates na Rebrinc (exemplo maioridade penal etc.)
Nádia: na Rebrinc as demandas são espontâneas e individuais. Não vamos trabalhar em grupo pois não existe acordo no grupo. O que funciona melhor é a pessoa apresentar sua proposta e vê quem vai aderir. Uma característica da rede é que ela é individual. Não há o fazer coletivo da rede. Existe é uma disposição individual para agir. 




