Criado em 2008, o Grupo de Estudos em Educacao
Econdmica e Teoria Piagetiana - GAEEC — é um espa-
co para reflexdo, trabalho e pesquisa na area da Al-
fabetizagdo Econdmica e Educacdo para o Consumo.

Como uma das linhas de pesquisa do Laboratorio
de Psicologia Genética da Faculdade de Educagdo
da UNICAMP, o GAEEC investiga o comportamento
econémico de criangas, jovens e adultos com o ob-
jetivo de promover estratégias para a alfabetizacdo
econdmica e a educagdo critica para o consumo, au-
xiliando as pessoas a se posicionarem como cida-
daos conscientes, criticos, responsaveis e solidarios.

O GAEEC desenvolve pesquisas e publica¢des, oferece
palestras e orientagdes de trabalhos académicos e da su-
porte a implantacdo de programas escolares na area da
Alfabetizacdo Econémica e Educagao para o Consumo.

Organizado por um grupo de maes, professoras e es-
pecialistas em educacdo, preocupadas com a influéncia
do consumismo na formagdo das criangas e jovens, o
GAEEC esta aberto para a participagdo da comunidade.
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DESLIGUE AS TELAS

As criangas precisam de oukras opcoes de lazer, além das kelds.

- Ng hord das refeices,
ankes de dormir e em
0uLros Momentos, des-
lique as telas e fique
em familia.

- Leia um livro,

faca uma brincadei-
raq, converse sobre
como foi seu did. 4

FCONOMIA INTELIGENTE

Reukilizr, reduzir, reaproveiedr, reciclar
e recusdr 4o dcbes pard um consuMo
inkeligenke.

- Nada de ficar gcumulando bens.

- Faca doacdes, redproveice 05 Mmdeeridis
escoldres e incentive experiéncids de
krocgs de brinquedos, livros, roupds e
DvDs.

MAIS TEMPO JUNTOS

Nddd subskikui 05 ldcos familidres.
- Acdes simples e crigkivas podem melhorar a qudlidade do
tempo que ficamos com ds criancds.

- Aproveice 05 momentos em que eskd junko com g familig
Para conversar. Tudo pode ser mokivo prq fir e refletir.

nossds decisdes de compra.

sobre 0 que g publicidade
promete e 0 que redlimen-

= A PUBLICIDADE.

Estejd deento o que ds mensdgens pubhcannqs nos dizem.
Elas podem influenciar ds

- Converse com q criangd

te o produco faz. |

- Orienke 05 pPequenos so- &
bre a funcdo da publicidade:

vender.

=OlABELECA PARCERIAS

Vocé fdz a diferencd, mas junkos podemos mais!

- Acbes dreiculadas da fami-
| lig, da escola e da comuni-
dade sdo fundamentdis pdra
um [posiciondmento cfikico
em relacdo qos eskilos de
vida ndo suskentqveis.

- Participar de movimentos
locgis € o primeiro Pdsso
para a pokencidlizdcdo da

dedo colekiva.




